CATALOGO ACADEMICO CENTRO DE CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES 2012-2013
LICENCIATURA EN COMUNICACION E INFORMACION

OBJETIVOS:

Formar profesionales en comunicacion creativos, capaces de realizar tareas de planeacion,
producciéon en medios, coordinacién, distribuciéon y evaluacién de proyectos en los diferentes
aspectos de la comunicacion social.

Formar profesionales capacitados en el manejo de las diversas teorias y técnicas de la
comunicacién encaminados a contribuir al desarrollo de la comunidad.

Capacitar especialistas en las distintas fases de la produccion de mensajes impresos,
audiovisuales y alternativos.

Preparar profesionales analiticos y criticos capaces de observar fenémenos sociales a fin de
detectar necesidades, elaborar y proponer politicas y estrategias de comunicacion que coadyuven
en el desarrollo de nuestra sociedad.

PERFIL DEL ASPIRANTE:

- Actitudes emprendedoras.

- Capacidad para relacionarse

- Capacidad para trabajar en equipo.

- Deseos de actualizacion permanente.

- Dominio de la ortografia y la redaccion.

- Espiritu de servicio para la comunidad.

- Facilidad de palabra.

- Facilidad para aprender lenguas extranjeras.
- Facilidad para la redaccion y la oratoria.

- Inclinacion por la estética.

- Interés por el conocimiento cientifico.

- Interés por la situacion econémica, social y cultural del mundo, del pais y la region.

PERFIL DEL EGRESADO:

- El profesional en Comunicacion es un individuo con una formacion tedrica humanistica capaz de manejar
en forma préctica las técnicas y herramientas de la comunicacion social.

- Dada la formacion interdisciplinaria que ofrece la carrera de Comunicacion e Informacion, el egresado
posee una visidn general de la herencia cultural del hombre y los fenédmenos econémicos, politicos y
socioculturales que afectan su entorno, lo que permite situarse en el momento histérico actual. Dicha
vision contribuye a la sensibilizacion y formacion de un espiritu critico, analitica y creativo, cualidades que
el profesionista debe tener.

- Para el futuro del egresado en Comunicacién e Informacién posea las caracteristicas antes mencionadas
el plan de estudios se ha estructurado con una duracion de cuatro afios, periodo en el cual el alumno
adquirira una formacién tedrico-practica orientada a:

CONOCIMIENTOS

- De su herencia histérica y cultural.

- Enla problemética politica, social y econdmica de México y de nuestro estado.
- De los origenes, evolucion y funcién social de los medios comunicacion.

- De las diversas corrientes que estudian la comunicacion.

- De las formas y tipos de comunicarse.

- Del manejo de lenguaje humano.

- De la formacion de la cultura visual y auditiva

- De las herramientas y las técnicas de los principales medios de comunicacion.
- Unidioma extranjero.

- De las humanidades y las ciencias sociales.
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- Para identificar diferentes tipos de publicos y dirigir los mensajes adecuados.
- Para organizar y dirigir medios de comunicacion.
- Tedricos de los géneros periodisticos.

HABILIDADES

- Parainvestigar, analizar y resolver los problemas de comunicacién tanto masiva como alternativa.

- Para generar y expresar ideas y conceptos creativos a través de diferentes medios masivos y
alternativos.

- Para implementar y evaluar estrategias y programas para los diferentes medios de comunicacién masivos
y alternativos.

- Para manejar diferentes materiales, instrumentos y equipos utilizados para producir mensajes.

- Para realizar mensajes usando su propia voz, expresion corporal e ideas.

- Pararedactar y estructura mensajes escritos.

- Para producir programas radiofénicos en diferentes formatos y contenidos.

- Para producir en diferentes medios audiovisuales como cine, televison, Internet.

- Para expresarse por medio de la fotografia.

- Para gestionar disefios y producir mensajes para publicos especificos.

ACTITUDES

- Interés por la situacion econémica, social y cultural del mundo, del pais y de la regién.

- Inclinacioén por estética.

- Capacidad para relacionarse.

- Capacidad para tomar decisiones y solucionar problemas.

- Sensibilidad para divulgar el quehacer cultural.

- Par contribuir a que el proceso de de comunicacion se dedique a favorecer la sociedad a través e la
generaciéon de mensajes veraces técnicamente bien realizados.

- Capacidad de autocritica y apertura a la critica.

- Deseos de actualizacion permanente.

- Espiritu de servicio a la comunidad.

- Inquisitivo e innovador.

- Disponibilidad para trabajar fuera de los horarios fijos.

- Valor para defender sus convicciones

- Parainteractuar con otras disciplinas

CAMPO DE TRABAJO:

El egresado de esta carrera, con base a su formacion y en la necesidad de la comunidad de
Aguascalientes, puede encausarse a trabajar en el todo el proceso de elaboracion de mensajes, sean
impresos, audiovisuales o alternativos, en cada una de sus fases: investigacion, planeacion, disefio,
produccién, coordinacién, distribucion y evolucién de las siguientes areas:

- COMERCIAL: esta area abarca el ambito de la iniciativa privada en donde se tiene como objetivos
principales ofrecer productos, servicios, informacioén y entretenimiento.

- PUBLICA: esta area se refiere a la aplicacion de programas y campafas de comunicacion social
principalmente en instituciones publicas y/o gubernamentales en donde primordialmente se manejan
oficinas de prensa, sondeos de opinion publica.

- CULTURAL: su funcién esta encaminada al disefio, promocion y difusion de la cultura a través de los
medios de comunicacion.

- EDUCATIVA: apoyar a la educacion por medio de la producciéon de mensajes educativos y poner la
comunicacion al servicio de la educacion.

- ALTERNATIVA: conocer y rescatar las formas de comunicaciéon que se dan en las comunidades para
devolverlas a través de medios alternativos y populares y asi ayudan a reconstruir y/o consolidar la
cultura popular.

- CONSULTORIA PROFESIONAL: el egresado podra trabajar de forma independiente, brindando servicios
profesionales para elaborar y disefiar mensajes a diferentes empresas y comercios.
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DURACION:
Ocho semestres.

PLAN DE ESTUDIOS

PLAN 2003
CARRERA 18
PRIMER SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
LOGICA ARGUMENTATIVA 5 0 10 CSYH FILOSOFIA
TALLER DE PERIODISMO DE INFORMACION 2 3 CSYH COMUNICACION
TALLER DEL SONIDO 0 3 CSYH COMUNICACION
EXPRESION VERBAL 2 3 CSYH COMUNICACION
TEORIAS DE LA COMUNICACION 5 0 10  CSYH COMUNICACION
FILOSOFIA DE LA COMUNICACION 2 0 CSYH FILOSOFIA
HISTORIA Y APRECIACION FOTOGRAFICA 2 3 CSYH COMUNICACION
SEGUNDO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
ESTRUCTURA DE LA LENGUA ESPANOLA 5 0 10 CSYH LETRAS
TALLER DE PERIODISMO DE OPINION 2 4 8 CSYH COMUNICACION
LENGUAJE RADIOFONICO 2 4 8 CSYH COMUNICACION
HISTORIA MUNDIAL DEL CINE 4 0 8 CSYH COMUNICACION
TECNICAS FOTOGRAFICAS | 3 2 8 CSYH COMUNICACION
APRECIACION DEL ARTE CONTEMPORANEO 1 3 5 CSYH HISTORIA
TERCER SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
SEMIOTICA 5 0 10 CSYH COMUNICACION
TALLER DE PERIODISMO DE INTERPRETACION 2 3 7 CSYH COMUNICACION
FORMATOS RADIOFONICOS 2 3 7 CSYH COMUNICACION
DISENO EDITORIAL 2 3 7 CcDC 'F',\Q%GDEUNCYFO
TECNICAS FOTOGRAFICAS II 2 4 8 CSYH COMUNICACION
TEORIA DE LA IMAGEN 4 0 8 CSYH COMUNICACION
CUARTO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
SEMINARIO DE INVESTIGACION EN COMUNICACION 4 3 11 CSYH COMUNICACION
) DISENO DE
ELEMENTOS DEL DISENO GRAFICO 2 3 7 CDyC IMAGEN Y
PRODUCTO
PRODUCCION RADIOFONICA 2 3 7 CSYH COMUNICACION
LENGUAJE TELEVISIVO 2 3 7 CSYH COMUNICACION
alglc&lg% (\; ’\IID_II_?EONI?;_SMAASEP(;)LITICOS Y SOCIALES DEL 2 3 7 CSYH HISTORIA
COSTOS DE PRODUCCION 1 2 4 CEA CONTABILIDAD
QUINTO SEMESTRE HT  HP C CENTRO DEPTO
ESTADISTICA APLICADA A LA COMUNICACION 3 2 8 CCB ESTADISTICA
ANALISIS DE CONTENIDOS Y RECEPCION 1 3 5 CSYH COMUNICACION
EDICION DE MATERIAL IMPRESO 2 4 8 CSYH COMUNICACION
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QUINTO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
VIDEO PRODUCCION 2 4 8 CSYH COMUNICACION
MERCADOTECNIA 3 2 8 CCEyA MERCADOTECNIA

COMUNICACION/SIST.
TALLER DE MULTIMEDIA 2 4 8 CSYH/CCB INFORMAGION

SEXTO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
PUBLICIDAD DE PRODUCTOS Y SERVICIOS 3 2 8 CSYH COMUNICACION
POSTPRODUCCION DEL VIDEO 2 4 8 CSYH COMUNICACION
FORMACION EN VALORES PROVISIONALES 4 0 8 CSYH FILOSOFIA
EL DERECHO DE LA COMUNICACION E INFORMACION 4 0 8 cDC DERECHO
ENCUESTAS DE OPINION 2 4 8 CSYH ESTADISTICA
PROCESO ADMINISTRATIVO 3 2 8 CCEyA  ADMON BASICA

MODULO |

PUBLICIDAD DE PRODUCTOS Y SERVICIOS |

SEPTIMO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
PSICOLOGIA DEL CONSUMIDOR 3 2 8 CSYH PSICOLOGIA
PRODUCCION Y COSTOS EN MEDIOS 1 3 5 CSYH COMUNICACION
COMERCIO ELECTRONICO 2 2 6 CSYH COMUNICACION
PLANEACION ESTRATEGICA 2 2 6 CEA ADMON BASICA
PLANEACION DE MEDIOS 3 1 7 CSYH COMUNICACION
PRODUCCION Y TACTICAS PARA MEDIOS SELECTIVOS 2 2 6 CSYH COMUNICACION
NORMATIVIDAD PUBLICITARIA 2 2 6 CSYH COMUNICACION

PUBLICIDAD DE PRODUCTOS Y SERVICIOS II

OCTAVO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
CREATIVIDAD PUBLICITARIA 2 3 7 CSYH PSICOLOGIA
PLANES DE COMERCIALIZACION 2 1 5 CEA MERCADOTECNIA
ESTRUCTURA Y DIRECCION DE UNA AGENCIA DE 2 5 6 CEA ADMINISTRACION
PUBLICIDAD BASICA
COMERCIO ELECTRONICO INTER EMPRESARIAL 2 1 5 CSYH COMUNICACION
ESTRATEGIAS Y TACTICAS PUBLICITARIAS 3 2 8 CSYH COMUNICACION
IDENTIDAD CORPORATIVA 2 2 6 CSYH COMUNICACION
RELACIONES PUBLICAS 2 2 6 CSYH COMUNICACION
DISENO PUBLICITARIO 2 2 6 CSYH COMUNICACION

MODULO Il

COMUNICACION SOCIAL

SEPTIMO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
COMUNICACION SOCIAL Y ALTERNATIVA 2 4 8 CSyH COMUNICACION
INVESTIGACION EN COMUNICACION SOCIAL | 4 2 10 CSyH COMUNICACION

COMUNICACION Y CULTURA 5 0 10 CSyH COMUNICACION
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SEPTIMO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
PROBLEMATICA SOCIAL Y CULTURAL DEL MEXICO ;
CONTEMPORANEO 4 0 8 CSyH SOCIOLOGIA
PRODUCCION Y COSTOS EN MEDIOS 2 2 6 CSyH COMUNICACION
PROPAGANDA Y DIFUSION SOCIAL 2 2 6 CSyH COMUNICACION

OCTAVO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
HISTORIA DEL ARTE EN AGUASCALIENTES 2 2 6 CSyH HISTORIA
ESTUDIOS COMUNITARIOS DE AGUASCALIENTES 2 4 8 CSyH SOCIOLOGIA
INVESTIGACION EN COMUNICACION SOCIAL Il 2 4 8 CSyH COMUNICACION

4 COMUNICACION
PRODUCCION CULTURAL Y EDUCATIVA 2 6 10 CSyH EDUCACIAN
RELACIONES PUBLICAS Y ORGANIZACION DE ACTOS 2 2 6 CSyH COMUNICACION

MODULO IlI

PRACTICAS INFORMATIVAS

SEPTIMO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
INVESTIGACION DE AUDIENCIA 2 2 6 CSyH COMUNICACION
CRONICA ESPECIALIZADA 1 2 4 CSyH COMUNICACION
PERIODISMO EN INTERNET 2 3 7 CSyH COMUNICACION
PRODUCCION RADIOFONICA DE PROGRAMAS .
INFORMATIVOS 2 4 8 CSyH COMUNICACION
DEONTOLOGIA PERIODISTICA 4 0 8 CSyH FILOSOFIA
PROBLEMAS ECONOMICAS DE MEXICO .
CONTEMPORANEO 4 0 8 CEyA ECONOMIA
ESTRUCTURA Y DIRECCION DE UN MEDIO .
INFORMATIVO 2 2 6 CSyH COMUNICACION

OCTAVO SEMESTRE. HT HP C CENTRO DEPTO
PERIODISMO COMPARADO 4 0 8 CSyH COMUNICACION
DISENO E IMPRESION DE MEDIOS INFORMATIVOS 2 4 8 CSyH COMUNICACION
PRODUCCION TELEVISIVA DE PROGRAMAS .
INFORMATIVOS 2 4 8 CSyH COMUNICACION
LIDERAZGO DE OPINION 3 0 6 CSyH COMUNICACION
PERIODISMO CIVIL 4 0 8 CSyH COMUNICACION
PERIODISMO GRAFICO 2 2 6 CSyH COMUNICACION

MODULO IV

REALIZACION

SEPTIMO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
FOTOGRAFIA EN ESTUDIO (SOCIAL Y PUBLICITARIA) 2 6 10 CSyH COMUNICACION
TECNICAS AVANZADAS DE ILUMINACION EN .
FOTOGRAFIA 2 2 6 CSyH COMUNICACION
PRODUCCION CINEMATOGRAFICA Y TELEVISIVA 4 0 8 CSyH COMUNICACION
GUIONISMO CINEMATOGRAFICO Y TELEVISIVO 2 4 8 CSyH COMUNICACION

TELEVISION EN ESTUDIO 2 6 10 CSyH COMUNICACION
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OCTAVO SEMESTRE HT HP C CENTRO DEPTO
FOTOGRAFIA INDUSTRIAL Y ARQUITECTONICA 2 6 10 CSyH COMUNICACION
!II__éJLl\élvl\lé%ﬂN EN FOTOGRAFIA PARA CINE Y 2 2 6 CSyH COMUNICACION
TECNICAS AVANZADAS DE EDICION EN VIDEO 2 4 8 CSyH COMUNICACION
DIRECCION ESCENICA 4 0 8 CSyH COMUNICACION
TALLER DE CINE 2 6 10 CSyH COMUNICACION

MATERIAS OPTATIVAS PROFESIONALIZANTE

ENFASIS PUBLICIDAD DE PRODUCTOS Y SERVICIOS
ENFASIS COMUNICACION SOCIAL

ENFASIS PRACTICAS INFORMATIVAS

ENFASIS REALIZACION

PROGRAMAS INSTITUCIONALES

» Précticas Profesionales

» Servicio Social

* Tutorias

» Movilidad e Intercambio Académico
« Fomento a las Lenguas Extranjeras
» Programa de Formacion Humanista

REQUISITOS DE TITULACION

I.  Haber cumplido con el requisito del servicio social.

Il. Comprobar que no se tiene adeudo alguno con la Universidad Auténoma de Aguascalientes.
Ill. Haber cubierto con la cuota establecida en el plan de arbitrios para la obtencion del titulo.
IV. Haber presentado el examen de egresados.

V. Haber acreditado un segundo idioma.

Ademas de los requisitos antes sefialados, el egreso debera cubrir los siguientes aspectos:
e 9 créditos de Formacién Humanista
e 240 horas de Practicas Profesionales



