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DLETIN No. 235 ->>
.a publicidad fomenta nuevas practicas sociales: LASD

el objetivo de propiciar un encuentro académico de estudiosos diversas disciplinas para
onstruir la historia de las practicas publicitarias en México, en la Universidad Auténoma de
ascalientes se dieron cita profesores de la UAM, UAQ, UAZ, ENAH, UASLP y la UAA entre
tras, para compartir sus investigaciones.

vento académico que congregd a los investigadores fue el 2do Coloquio Historia de la
Publicidad en México, siglos XIX y XX, el cual se dividid en mesas de trabajo con los temas:
oportes publicitarios; Publicidad y salud; Publicidad y cultura material; Vicio en la publicidad:
rvezas y cigarros; al igual que Imaginarios y cultura.

Arturo Sanchez Dominguez de la Escuela Naciobnal de Antropologia e Historia, quien
puso sobre La tradicion como estrategia: imaginarios de la identidad de marca en cajetilla de
garros mexicanos (1875 a 1904), explic6 que en esa época, con base en los muchos discursos
urales entreverados el fumador tenia de la necesidad de prestigio, identidad con un
erminado sector social, aceptacion, modernidad, sofisticacion, entre otras, por lo cual la
“publicidad iba encaminada a cubrir dichas necesidades.

anchez Dominguez recalcé que lo mas importante es reconocer que con la publicidad se estan
1entando nuevas practicas sociales que hacen al producto indispensable. Por lo tanto, este
ologquio Historia de la Publicidad en México, siglos XIX y XX sirvié para reafirmar en los
diantes, que la publicidad debe hacerse de manera consciente, analizando realidades
concretas, y que los profesionales que se dedicaran a este trabajo, ademas de ser creativos
deberan actuar con responsabilidad.

1 entrevista Martha Eugenia Alfaro Cuevas de la UNAM, compartid los hallazgos de su trabajo
lado: La publicidad en la prensa ilustrada referente a las industrias mobiliarias en el
riato (1894-1914), en la que destaco que a través de la publicidad se puede reconstruir la
istoria de las empresas en la época de Porfirio Diaz, por medio del analisis de la prensa
strada; investigacion que demuestra que la publicidad es algo mas que un recurso frivolo en
sociedad.

pe sefialar que este evento académico fue posible gracias a la conjuncién de esfuerzos de la
iversidad Autonoma de Aguascalientes y el Instituto de Investigaciones Histéricas de la
NAM, en la que se beneficiaron profesores de cuerpos académicos, investigadores y alumnos
entro de Ciencias del Disefio y de la Construccidn.
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