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Lic. en Comercio Internacional

& OBJETIVO

Formar Licenciados en Comercio Internacional capaces de analizar el entorno
econdmico vy los tratados internacionales para detectar oportunidades de
comercio e inversion en los diversos mercados, estableciendo protocolos de
negocios en los diferentes ambitos multiculturales; realizar las actividades
de importacion y exportacion de acuerdo con los procedimientos de la
gestion aduanera, asi como el disefo e implementacion de planes logisticos
y la elaboracion de contratos de mercaderia internacional, con espiritu
emprendedor, responsabilidad social y ética profesional.

PERFIL DE INGRESO

Con base en la normatividad institucional, el aspirante aplicara el examen de
ingreso de conocimientos y habilidades para lograr los objetivos del plan de
estudios.

Adicionalmente, es deseable que el aspirante a la Licenciatura en Comercio
Internacional muestre los siguientes rasgos:

Adaptabilidad a cambios.

Interés por los asuntos internacionales.

Facilidad de relacionarse en diferentes ambitos.

Capacidad de razonamiento logico.

Capacidad de comunicarse y comprender textos.

Capacidad de comunicarse en otros idiomas.

Capacidad de trabajar con equipos multidisciplinarios.

Uso de las nuevas tecnologias.

El aspirante debera cumplir con los requisitos de admision senalados en el
reglamento vigente y por el proceso de seleccion aprobado por el H. Consejo
Universitario. Ademas de lo estipulado anteriormente, se requiere que los
aspirantes demuestren el dominio de idioma inglés a un nivel B1.1 del Marco
Comun Europeo.

PERFIL DEL EGRESADO

Habilidades para:

Aplicar la politica comercial, asi como los estandares internacionales de calidad que
requieren los paises con los que se comercia a fin de que los productos ingresen al mercado
correspondiente en la forma y momento adecuado.

Formular estrategias para aprovechar las oportunidades de inversiéon y comercio existentes
en los Tratados comerciales de México con el mundo, a fin de ampliar los mercados de la
empresay las posibilidades de inversion en sus diferentes modalidades.

Formular estudios del mercado meta con el fin de conocer sus caracteristicas y con ello
cumplir con las expectativas del cliente.

Evaluar sistematicamente el entorno internacional lo cual permita identificar oportunidades
de negocio y lograr ampliar los mercados de la empresa.

Planificar de manera eficiente los procesos de importacion y/o exportacién para evitar
costos adicionales a la empresa y con ello generar utilidades y mantener la competitividad
internacional de la empresa.

Formular proyectos de exportacién con el propdsito de aprovechar oportunidades de negocio
gue permita incrementar la oferta exportable del estado, asi como la generaciéon de empleos.
Disefar e implementar planes y procesos logisticos para la coordinacion de las actividades
gue controlan la distribucién fisica internacional, incluyendo la informacion de transporte,
inventario y almacenamiento, para la satisfaccion del cliente.

Identificar e implementar los programas de fomento al comercio exterior para incrementar la
actividad exportadora del pais.

Identificar y aplicar el proceso de desaduanamiento para el correcto despacho de la entrada y
salida de las mercancias en el territorio nacional de acuerdo a los diferentes regimenes
aduaneros.

Analizar e identificar la celebracion de contratos de compraventa internacional en lo relativo a
técnicasy estrategias de negociaciéon entre las partes, para desarrollar cada una de sus etapas.
Aplicar la técnica mercantil en la redaccién de los contratos de compra —venta de mercaderias,
para garantizar el cumplimiento de las clausulas establecidas en el &mbito internacional.
Utilizar el idioma inglés a nivel avanzado B2.2 y las nuevas tecnologias de informacion de
acuerdo a los requerimientos de las actividades propias de su profesion.
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PERFIL DEL EGRESADO

VALORES

Conocimientos:

Tratados y acuerdos comerciales internacionales.

Mercadotecnia internacional. - Responsabilidad social
Planes de negocios.

Analisis del entorno macroecondmico. - Humanismo
Proceso administrativo. - Calidad
Politica comercial internacional. - Innovacion
Planeslogisticos. .
Clasificacion arancelaria. - Autonomia
Manejo de mercancias fuera de la aduana. - Pluralismo
Estandares de calidad internacionales. - Honestidad

Programas de fomento al comercio exterior: requerimientos, beneficiarios y beneficios.
Funciones de aduanas a nivel mundial.

Proceso de gestion aduanera y desaduanamiento.

Legislacion aduanera nacional e internacional.

Contratos internacionales: fundamentacion legal, tipos, elementos,

términos y condiciones especificas.

Multiculturalidad y protocolo de negocios internacionales.

Idioma inglés a nivel avanzado B2.2 del Marco Comun Europeo.

Nuevas tecnologias de la informacion y software especializado.

W¥ CAMPODETRABAJO
ACTITUDES —
= ESpl’ritU emprendedor e innovador Los Licenciados en Comercio Internacional se desempenfaran
- Etica profesional en:

- Actitud critica y autocritica . . ,
- El sector privado: en empresas de logistica, en el area de

comercio exterior, agencias aduanales, en consultorias y

- Disposicion al trabajo colaborativo

- Compromiso gestion, asi como formar su empresa.
- Vocacion de servicio

- El sector gubernamental: en gobierno federal y estatal, asi

- Tolerancia
como en aduanas.

- Sector externo: en organismos internacionales.
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Mapa Curricular Lic. en Comercio Internacional

‘Administracion del
Flujo de Materiales
y Control de
Inventarios

Sistema de
Administracion
Aduanal de México

Administraciéon
de la Cadena de
Suministro

Economia de
los Mercados
Internacionales

Mercadotecnia
Internacional

Sistema
Automatizado
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Transporte
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Gestion Aduanera
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Operaciones
Portuarias

Estrategias
de Comercio
Internacional
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Profesionalizante
|

Taller de
Términos
Internacionales
de Negociacién

Proyecto de
Exportacion Il

Desarrollo de
Emprendedores

Seminario
de Tépicos
del Comercio
Internacional

Seminario
de Aduanas

Optativa
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Il

Servicio Social
(Curso de induccién)

Programa Institucional de Servicio Social

Programa Institucional de Lenguas Extranjeras

Programa Institucional de Formacién Humanista Practicas Profesionales

/ o Programa Institucional de Practicas Profesionales
(Curso de induccion)

Requisitos de Egreso y Titulacion

9 créditos'’
Acreditar 2
500 horas
240 horas 3
1 examen

361 créditos
12 créditos

Materias Obligatorias
Materias Optativas Profesionalizantes

Programa Institucional de Formacion Humanista
Programa Institucional de Lenguas Extranjeras
Programa Institucional de Servicio Social
Programa Institucional de Practicas Profesionales
Examen de Egreso

'Con base en la aprobacién del Programa Institucional de Formacién Humanista por parte del H. Consejo Universitario el dia 15 de diciembre de 2011, donde se establece que los contenidos de este requisito de titulacion pueden ser incluidos en los Planes de Estudio, y atendiendo la tipologia
de PRODEP, respecto a los Programas practicos (PP). Cuyos egresados se dedicaran principalmente a la practica profesional. La comunicacion de la practica profesional tiene una funcién predominante. No contienen una proporciéon grande de cursos basicos de ciencias o humanidades.
Sus cursos tampoco requieren mucho tiempo de atencién por alumno. Los estudiantes que cursen este Plan de Estudios, daran cumplimiento a los 9 créditos que contempla el Programa de la siguiente forma:

- 3 créditos a través de los contenidos de las materias de: Introducciéon al comercio internacional, Microeconomia, Administracién, Matematicas basicas, Introduccién al derecho, Mercadotecnia basica, Computacidon basica, Teoria del comercio internacional, Obligaciones fiscales, Finanzas
basicas, Etica profesional, Derecho internacional publico, Investigacién de mercados, Economia ambiental y Desarrollo de emprendedores.

- 6 créditos que deberan acreditar del primero al cuarto semestre a través del resto de las modalidades que plantea el PIFH: Cursos, actividades personales y/o eventos validados por el Centro Académico ante el DAFI.

2 Acreditar el Programa Institucional de Lenguas Extranjeras en el nivel B2.2 del Marco Comun Europeo.

3 Se cumplira este requisito de acuerdo a los lineamientos establecidos en el Programa Institucional de Practicas Profesionales vigente.



