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El licenciado en mercadotecnia tiene un perfil muy amplio lo que le permite participar en diversos ambitos de
desempeno profesional. A continuacion, se enlistan de manera enunciativa, mas no limitativa, los espacios
laborales que puede ocupar el egresado del programa educativo:

Direccién de Marketing
Laboratorio de MarReting digital
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PERFIL DEL ASPIRANTE

Habito de lectura y técnicas de
estudio

Capacidad de resolucion de
problemas

Habilidad de trabajar en equipo
Desarrollo de habilidades del
pensamiento (capacidad de
analisis)

Gusto por aprender e indagar
Conocer nuevas cosas
Habilidad de relacionarse con
otras personas

Habilidad por las Tecnologias
de la Informacion (TIC)
Espiritu de servicio

Actitud proactiva

Alto grado de responsabilidad
Independiente y capacidad de
persuadir a las personas

PLAN D€ ESTUDIOS

Formar licenciados en Mercadotecnia, lideres
en la direccién estratégica de marketing y
ventas, Inteligencia de mercados, generacion
de valor para el cliente, promocién y
distribucion, y creatividad y generacion de
negocios, asi como el emprendimiento de un
negocio con enfoque humanista, sostenible,
global y ético que fomenten la calidad de vida
de los clientes para lograr una sociedad mas
equitativa y justa.

-Puede desempenarse en las organizaciones publicas y privadas (en el sector industria, comercio y
servicios) desarrollando planes de marketing para atender al mercado de productos y servicios.

-En agencias de investigacion de mercados en el desarrollo de estudios que permitan apoyar la toma de
decisiones con informacion de calidad proveniente del mercado.

-En agencias de publicidad en las que pueden participar como responsables de cuenta para que logren
el posicionamiento de las marcas, los productos y/o servicios.

-En organizaciones internacionales para lograr estrategias de distribucion que les permitan un alcance
planeado de acuerdo con los objetivos de expansion empresarial.

Segmentacion de mercados y ‘En organizaciones no lucrativas desarrollando marketing social que permita apoyar en la gestion de
posicionamiento esfuerzos para lograr los objetivos en el mercado potencial.
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Introduccién al Marketing

Innovacién y creatividad MarReting no lucrativo y gubernamental

Entornos econémicos
Administracion

Contabilidad financiera
Matematicas basicas
PROGRAMA INSTITUCIONAL DE
LENGUAS EXTRANJERAS
PROGRAMA INSTITUCIONAL DE
FORMACION HUMANISTA

Comportamiento del consumidor
Relaciones publicas y patrocinio

Administracién de recursos humanos

Métodos estadisticos (EST-B22)
Derecho internacional
Metodologia de la Investigacion

MarReting industrial y de servicios
Analisis de costos

Probabilidad y estadistica (EST-B21)

Derecho mercantil

PROGRAMA INSTITUCIONAL DE
LENGUAS EXTRANJERAS
PROGRAMA INSTITUCIONAL DE
FORMACION HUMANISTA

Investigacion de mercados
Publicidad
MarReting personal y corporativo

Promocién de ventas y merchandising

Diseno grafico para el producto
Analisis multivariado (EST-B23)

-Como lider de un equipo de marketing digital para generar conocimiento del consumidor, tomar
decisiones en la mezcla de marketing, disenar campanas digitales y automatizar los procesos de market-
ing digital.

-Como consultor independiente en el que apoya a las organizaciones privadas y publicas en la solucién
de problemas del mercado, asi como asesorar a lo interno de la empresa u organizacion en las funciones
del marketing.

-En organizaciones de educacién superior como directivo en el desarrollo de planes y programas
académicos o bien como docente en alguna de ellas.

-Puede desarrollar acciones emprendedoras con la creacion de negocios viables en cualquier ambito
organizacional.

-Como consultores de imagen publica desarrollando estrategias para promover y posicionar a personas
en el ambito politico, social, negocios, o bien desempenando actividades de relaciones publicas para los
negocios.

Su perfil puede colocarlos en diferentes puestos a nivel interno a la empresa ya sea como director o gerente
de ventas, gerente de marca, gerente de publicidad y promocion, director de investigacion de mercados, a
nivel externo como capacitador y consultor empresarial o politico.

Tecnologias aplicadas al Marketing
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PROGRAMA INSTITUCIONAL DE
LENGUAS EXTRANJERAS
PROGRAMA INSTITUCIONAL DE
FORMACION HUMANISTA
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CENTRO DE CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS:

Laboratorio de Investigacion de
mercados

Marketing internacional
Estrategia de precios

Técnicas avanzadas de investigacion
de mercados
Neuromarketing
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Finanzas basicas Presupuestos ' Tel: 449 910-74-00 Ext. 55305

X Produccion digital de medios de
Excel para MarReting comunicacion
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DEPARTAMENTO DE ORIENTACION EDUCATIVA:

Edificio 56, planta Alta —— Tel: 449 910-74-38
E-mail: orientacion.educativa@edu.uaa.mx
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