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Informacion

& OBJETIVO

Formar Licenciados en Comunicacion e Informacién, conscientes de las
problematicas sociales, politicasy culturales contemporaneas, capaces de generar
planes, programasy productos comunicativos para desempenarse en los ambitos
de lacomunicacion publica, el periodismoYy la realizacion de narrativas en soportes
mediaticos que promuevan una comunicacion democratica y sostenible, con una
perspectiva humanista, de justicia y responsabilidad social.

PERFIL DE INGRESO

Con base en la normatividad institucional, el aspirante aplicara el examen de
ingreso de conocimientos y habilidades para lograr los objetivos del plan de
estudios.

Ademas, es deseable que el aspirante muestre las siguientes caracteristicas:

Buena redaccioén y ortografia.

Buena expresion verbal, habito y comprension lectora.

Interés porelacontecerylas problematicaslocales, nacionaleseinternacionales.
Interés por las manifestaciones audiovisuales.

Interés por comprender los procesos de la comunicacion.

Disciplina y autonomia en el trabajo.

Disposicion y facilidad para el trabajo en equipo.

Capacidad para establecer relaciones en distintos ambitos.

Iniciativa y liderazgo en la resolucion de problemas.

Apertura hacia la innovacion y el cambio.

Facilidad para el manejo de tecnologias de informacién y comunicacion.
Actitudes emprendedoras.

Asimismo, el aspirante deberd cumplir el proceso y los requisitos sefalados por el
Reglamento General de Docencia vigente.

PERFIL DEL EGRESADO
Habilidades para:

Expresarse correctamente de manera oral y escrita en espafol de acuerdo a la naturaleza de
los medios utilizados, los propodsitos y los publicos de la comunicacion.

Investigar, seleccionar, interpretar y gestionar informaciéon en medios de comunicacion,
redes sociales y TIC para garantizar su manejo critico, ético y con responsabilidad social.
Diagnosticar, disefar, implementar y evaluar planes, programas y estrategias para alcanzar
los objetivos de comunicacion gubernamentales, institucionales y ciudadanos.

Aplicar la legislaciéon vigente sobre telecomunicaciones y radiodifusion para garantizar que
en los contenidos comunicativos se respeten los derechos humanos y sociales.

Generar mecanismos para el seguimiento y evaluacién del desempefo de medios de
comunicacion, redes sociales y TIC para garantizar el respeto a la legislacion vigente y los
derechos de las audiencias.

Coordinar y gestionar oficinas y/o dreas de comunicacién social, y relaciones publicas
para el manejo y administracion de la informacion, crisis, entrenamiento y asesoria para el
desempefno en medios, redes socialesy TIC.

Desarrollar e innovar en la realizacion de productos comunicativos interactivos, narrativas
digitales en diversos soportes mediaticos y multiplataformas para estar a la vanguardia y
responder a los constantes cambios en las practicas de comunicacion.

Manejar equipos, dispositivosy paquetes tecnoldgicos para realizar productos comunicativos
pertinentes y de calidad.

Coordinar,gestionaryadministrar planesy proyectos de comunicacion para medios publicos,
comunitarios, ciudadanos, privados y casas productoras independientes para atender a los
propositos sociales y econdmicos de cada uno de estos medios.

Realizar, implementar y evaluar proyectos de comunicacion para el desarrollo humano
integral y el cambio social con el fin de aprovechar los recursos de la comunicacion para
mejorar la calidad de vida individual y social.

Emprender negocios de comunicacion independientes para ofrecer una mayor diversidad
de contenidos para los medios, redes sociales y TIC, ademas de promover la economia local.
Comprender a nivel basico el idioma inglés de manera oral y escrita.
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PERFIL DEL EGRESADO

Conocimientos:

VALORES

Las principales genealogias, teorias y paradigmas clasicos en comunicacion.

Teorias sobre el mensaje: analisis de contenido y del discurso, semidtica, lenguajes audiovisuales
e imagen. - Responsabilidad social
Teorias y discusiones actuales sobre las practicas de comunicacion, las TIC y la comunicacion H .

digital interactiva. umanismo
Teorias y técnicas de produccién y posproduccion sobre la imagen fija y en movimiento para - Calidad
fotografia, video, television, redes sociales digitales, y desarrollo de plataformas y aplicaciones | oz
digitales para productos comunicativos. = innovacion

Teorias y técnicas de producciéon y posproduccion de sonido, manejo de la voz, musica y efectos - Autonomia

para la realizacion radiofénica y audiovisual en diversas plataformas. .

Teorias y técnicas de periodismo: investigacion, recopilacion de informacién y reporteo, manejo . PIurallsmo

de géneros periodisticos, deontologia periodistica, ciberperiodismo y nuevas tendencias. - |gua|dad y equidad

Estrategias y técnicas para la gestion, implementacién, seguimiento y evaluacion de planes y
proyectos para medios de comunicacion, redes sociales y TIC.

Comunicacioén politica, publica y gubernamental para promover sociedades democraticas. 9.
Estrategias y técnicas para la coordinacion y gestiéon de oficinas y/o areas de comunicacion social,
relaciones publicas.

Comunicacion para el desarrollo y cambio social, que comprende practicas de comunicacion
sostenible para atender problematicas socioculturales, equidad de género, comunicacién para
la paz, los derechos humanos, la ciencia, la cultura y la educacion.

Comunicacioén publicitaria en los medios de comunicacion, redes sociales y TIC.

Legislacion vigente sobre telecomunicaciones y radiodifusion vigente, reglamentacion sobre
transparencia y acceso a la informacion y mecanismos para el seguimiento y evaluacion del
desempeno de medios de comunicacion, redes sociales y TIC.

Técnicas y estrategias para emprender negocios en el campo de la comunicacion.
Competencias comunicativas en espanol y nivel basico de inglés.

CAMPO DE TRABAJO

f=

ACTITUDES

Los egresados de la Licenciatura en Comunicacion e Informacion habran de
desempenarse en: Instituciones publicas: oficinas y/o areas de comunicacion,
- Consciencia de las problematicas unidades de produccién audiovisual, asi como medios, redes sociales y TIC
contemporaneas en instancias de los tres niveles de gobierno, ya sea nacional, estatal o
. Espl'ritu T y i E municipal; organismos publicos descentralizados, instituciones de educacién
o . . o publica, organizaciones de la sociedad civil, no gubernamentales y

- Adaptacion al cambio y actualizacion constante asociaciones civiles. Instituciones privadas: medios de comunicacion

- Empatia ante la diversidad sociocultural privados, unidades de produccion para medios, redes sociales y TIC en

< empresas particulares, casas productoras y agencias de publicidad
conten.mp.oranea independientes, instituciones educativas, de salud e industrias de Ia
'I?roaCt“"dad informacion y del entretenimiento de capital privado. Profesional
-Etlcaycomprom|SOSOC|aI independiente: negocios de comunicacion propios para la produccion,

- Disposicién para trabajar en equipo §5e§9ria y publicidaf:I, .asi como la prestacion de servicios de manera
- Resiliencia ante los problemas individual al sector publico y privado.
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Apreciacion
de las Artes
Audiovisuales

Literatura y
Géneros

Desarrollo de
Habilidades de
Comunhnicacion

Introduccién
a la Practica
Periodistica

Fundamentos
de Fotografia

Mapa Curricular Lic. en Comunicacion e Informacion

Planeacién
estratégica

Fundamentos
de Teoria
Social

Taller de
Redaccién

Andlisis y
Redaccién
de Géneros
Periodisticos

Produccién
Fotografica

Introduccién al Medio
Radiofénico y Manejo

de Sonido

Mercadotecnia
de Servicios y
Social

Teorias de la
Comunicacion |
Genealogias

Fundamentos
del Lenguaje
Audiovisual

Realizacién
Radiofdénica

Practicas
Informativas
Digitales

Fotografia
Avanzaday
Técnicas de
lluminacion

Taller de
Argumentacion
en Productos
Comunicativos

Uso e
Interpretacién de
Datos Estadisticos

Teorias de la
Comunicacion II:
Semiotica

Produccion
Audiovisual

Investigacion
Aplicada a la
Comunicacién

Produccion y
Postproduccion
Radiofénica y de

Audio

Programa Institucional de Lenguas Extranjeras
Programa Institucional de Formacién Humanista

Requisitos de Egreso y Titulacion

Materias Obligatorias
Materias Optativas Profesionalizantes

Materias Optativas Libres

1El Programa Institucional de Formacién Humanista aprobado por el H. Consejo Universitario el dia 15 de diciembre de 2011, establece que los contenidos de este requisito de titulaciéon pueden ser incluidos en los Planes de Estudio. La tipologia de PRODEP sefala que los Programas
Cientifico-Practicos (CP) son programas cuyos egresados se dedicaran en su mayoria a la practica profesional. Los planes de estudio de estos programas tienen cursos orientados a experiencias practicas y cursos basicos de ciencias o de humanidades. Los estudiantes que cursen este

297 créditos
16 créditos
12 créditos

Plan de Estudios, daran cumplimiento a los 9 créditos que contempla el Programa de la siguiente forma:

- 6 créditos a través de los contenidos de las materias de: Apreciacion de las Artes Audiovisuales, Literatura y Géneros, Desarrollo de Habilidades de Comunicacién, Introduccién a la Practica Periodistica, Fundamentos de Fotografia, Planeacién Estratégica, Fundamentos de Teoria Social,
Taller de redaccién, Andlisis y Redaccion de Géneros Periodisticos, Introduccién al Medio Radiofénico y Manejo de Sonido, Mercadotecnia de Servicios y Social, Fundamentos del Lenguaje Audiovisual, Practicas Informativas Digitales, Taller de Argumentaciéon en Productos Comunicativos,

Teorias de la
Imagen

Teorias de la
Comunicacién
11l. Discusiones

Actuales

Produccién
Televisiva

Cotizacion
de Proyectos
Comunicativos

Comunhnicacion
Publicitaria

Servicio Social
(Curso de induccién)

Democracia y
Cultura Politica

Legislacion
sobre
Comunicacion
en México

Estrategias
Comunicativas
Digitales

Comunicacion
Organizacional

Comunicacioén
Social

Filosofia de la
Comunicacion
Humana

Animacién y
Postproduccion
Avanzada

Manejo de Areas
de Comunicacién
Social

Comunicacién
Politica

Optativa
profesionalizante
|

Etica
Profesional

Desarrollo de
Emprendedores

Seminario de
Integracion

Optativa
profesionalizante
|

Programa Institucional de Servicio Social

Practicas Profesionales
(Curso de induccién)

Programa Institucional de
Practicas Profesionales

Programa Institucional de Formacion Humanista
Programa Institucional de Lenguas Extranjeras
Programa Institucional de Servicio Social
Programa Institucional de Practicas Profesionales
Examen de Egreso

9 créditos!

Acreditar

500 horas 2
240 horas 3

1 examen

Produccién Audiovisual, Investigacion Aplicada a la Comunicacién, Produccion y Postproduccion Radiofénica y de Audio, Comunicacién Publicitaria, Democracia y Cultura Politica, Legislaciéon sobre Comunicacion en México, Estrategias Comunicativas Digitales, Comunicacién

Organizacional, Filosofia de la Comunicacién Humana, Manejo de Areas de Comunicacién Social, Etica Profesional y Desarrollo de Emprendedores.
- 3 créditos que deberan acreditar del primero al cuarto semestre a través del resto de las modalidades que plantea el PIFH: Cursos, actividades personales y/o eventos validados por el Centro Académico ante el DAFI.

?Se liberaran 250 horas del Programa Institucional de Servicio Social por proyecto dentro de la materia Comunicacién Social del 6° semestre y el resto de las horas de Servicio Social (250 horas) se realizaran por medio de proyectos autorizados.
3Se liberard el requisito mediante la modalidad de Carga académica en 7° con la materia Comunicacién Politica, con 120 horas; y 8° semestre con la materia Seminario de integracion, con 120 horas dadas las caracteristicas y descripcion de las

mismas.





