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Formar profesionales en Comunicacion e Informacion con una comprension amplia
y critica de las problematicas contemporaneas de la comunicacion publica, capaces
de ejercer el periodismo, de generar estrategias y producir narrativas transmedia con
una perspectiva de comunicacion justa y para el desarrollo social.

PERFIL DE INGRESO

Con base en la normatividad institucional, el aspirante aplicara el examen de ingreso
vigente de conocimientos y habilidades para lograr los objetivos del plan de estudios.
Ademas, es deseable que el aspirante muestre las siguientes caracteristicas:

Dominio de la comunicacion escrita y verbal.

Interés por el acontecer y las noticias.

Habilidad para la produccion audiovisual y las herramientas digitales.
Facilidad para el trabajo en equipo.

Capacidad para establecer relaciones humanas.

Autonomia en el trabajo.

Liderazgo en la resolucion de problemas.

Creatividad e interés por la innovacion y el cambio.

Asimismo, el aspirante debera cumplir el proceso y los requisitos sefialados por el
Reglamento General de Docencia vigente.

PERFIL DEL EGRESADO
Habilidades para:

Implementar y evaluar estrategias para alcanzar objetivos de comunicacién publica,
gubernamental e institucional.

Gestionar espacios comunicativos de orden ciudadano y/o comunitario para favorecer
la construccion de sociedades mas informadas y democraticas, asi como la rendicién de
cuentas.

Producir informacioén periodistica critica, ética y socialmente responsable, para enfrentar
la desinformacion.

Coordinar y realizar las funciones de areas de comunicacion social y relaciones publicas
para: el manejo de informacién periodistica, imagen publica, atencidn a crisis, asi como
brindar asesoria sobre el correcto manejo de estas areas.

Realizar productos comunicativos mediante diversas narrativas, géneros, soportes
mediaticos y plataformas con el propdsito hacer llegar mensajes actuales pertinentes a
los publicos objetivo.

Emprender negocios de comunicacion para promover practicas profesionales
independientes y consultoria.

Realizar campanas de comunicacién en diversos medios para distintos publicos con
el fin de cumplir con los propdsitos ciudadanos, institucionales, gubernamentales o
sociales e implementar proyectos comunicativos en atencién a diversas necesidades.
Aplicar la legislacion vigente sobre telecomunicaciones y radiodifusion para garantizar
gue en los contenidos comunicativos se respeten los derechos a la informacion y
comunicacion.

Expresarse correctamente de manera oral y escrita en distintos escenarios, medios y de
acuerdo con las caracteristicas de distintos publicos.

Escuchar, hablar, escribir y leer en idioma inglés a nivel basico para facilitar el acceso,
intercambio y comprension de la informacion.
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PERFIL DEL EGRESADO

Conocimientos:

Teorias y técnicas de produccion periodistica.

>

> Historia de las teorias y paradigmas clasicos en comunicacion. VALORES
> Comunicacion politica, publica y gubernamental para promover sociedades democraticas.
>
>

Estrategias y técnicas para la coordinacion de areas de comunicacion social y relaciones publicas.

Métodos para el estudio de los mensajes como el analisis de contenido, del discurso, semidtico, y de la - Responsabilidad social
estructuracion de los lenguajes audiovisuales. - Humanismo

> Teorias y técnicas de preproduccion, produccion y postproduccion audiovisuales y sonoras para fotografia, -A P

. . . : - utonomia

video, television, radio, redes sociales digitales, y plataformas. .

» Equipos,dispositivos,softwareyaplicar herramientasde |Apararealizaraplicacionesy productoscomunicativos, - Innovacion
considerando su manejo ético. - Pluralismo

> Meétodos para el desarrollo de proyectos periodisticos, institucionales, comerciales o sociales para medios de - Excelencia
comunicacion, redes sociales digitales y plataformas. _ Respeto

> Estrategias para emprender negocios en la practica profesional de la comunicacion. .

» Comunicacion para el desarrollo y cambio social para atender problematicas socioculturales, equidad de - Inclusion
género, comunicacion para la paz, derechos a la informacién y comunicacion y alfabetizacion mediatica e = Equidad
informacional. - Transparencia

v

Legislacion vigente sobre telecomunicaciones, radiodifusion, derechos de las audiencias y usuarios.
» Idioma inglés en nivel basico.

ACTITUDES WP campoDETRABAIO

Critica y reflexiva ante las problema’ticas Las y los egresados de la Licenciatura en Comunicacion e Informacion

" habran de desempenarse en:
contemporaneas. Instituciones publicas: oficinas y/o &reas de comunicacién,

Empatia humana ante la diversidad sociocultural y las unidades de produccién audiovisual, asi como medios, redes
desigualdades. sociales digitales en instancias de los tres niveles de gobierno, ya sea
nacional, estatal o municipal; organismos publicos descentralizados,
instituciones de educacion publica, organizaciones de la sociedad civil,

Iniciativa para la toma de decisiones en la practica
profesional. no gubernamentales y asociaciones civiles.
Disposicién para trabajar colaborativamente en equipo. . Instituciones privadas: medios de comunicacidn privados,

. . unidades de producciéon para medios, redes sociales digitales en
Apertura a explorar nuevas ideas y soluciones ante los empresas particulares, casas productoras y agencias de publicidad
desafios. independientes, instituciones educativas, de salud e industrias de la
informacion y del entretenimiento de capital privado.

Negocios de comunicacion propios para la produccion, asesoria y
publicidad, en la prestacion de servicios de manera individual al sector
publico y privado como profesional independiente.
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12 Créditos de Optativa Libre

Servicio Social

Curso de induccion) Programa Institucional de Servicio Social

Programa Institucional de Formacién Humanista
Programa Institucional de Lenguas Extranjeras

Practicas Profesionales
(Curso de induccién)

Programa Institucional de Practicas Profesionales

Requisitos de Egreso y Titulacion

Materias Obligatorias 276 créditos Programa Institucional de Formacion Humanista 9 créditos’

Materias Optativas Profesionalizantes 24 créditos Programa Institucional de Lenguas Extranjeras Acreditar

Materias Optativas Libres 12 créditos Programa Institucional de Practicas Profesionales 240 horas 2
Programa Institucional de Servicio Social 500 horas 3
Examen de Egreso 1 examen

'Con base en la aprobacién del Programa Institucional de Formacion Humanista (PIFH) por parte del H. Consejo Universitario el dia 15 de diciembre de 2011, donde se establece que los contenidos de este requisito de titulacién pueden ser incluidos en los Planes de Estudio, y atendiendo la
tipologia de PRODEP, cientifico-practicos (CP). Son programas cuyos egresados se dedicardn en su mayoria a la practica profesional. Sus planes de estudio tienen una proporcién considerable de cursos orientados a comunicar las experiencias practicas y otra, también significativa, de cursos
basicos de ciencias o de humanidades. Ejemplos de estos programas son las licenciaturas en las ingenierias, la medicina y algunas ciencias sociales como la economia. Los estudiantes que cursen este Plan de Estudios, dardn cumplimiento a los 9 créditos que contempla el Programa de la
siguiente forma:

- 6 créditos a través de los contenidos de las materias de: Géneros Literarios, Problematicas Socioculturales, Habilidades Comunicativas, Introduccion al periodismo, Principios de la Fotografia, Audiencias y Publicos de la Comunicacion, Comunicacion Organizacional, Genealogias de la
Comunicacién, Practica Periodistica, Edicion Fotografica, Introduccién a la Radio, Estructura de Cédigos de Comunicacion, Practica Radiofénica, Lenguaje Audiovisual, Mercadotecnia Basica, Uso e Interpretacion de datos Estadisticos, Marcos Juridicos de la Comunicacion, Realizacion
Audiovisual, Produccién Creativa en Radio, Etica Profesional, Discusiones Actuales de la Comunicacién, Diagndésticos en Comunicacién, Practicas Televisivas, Democracia y Cultura Politica, Desarrollo Profesional en Comunicacién, Postproducciéon Audiovisual Avanzada, Costos y Obligaciones
Fiscales, Reflexiones sobre la Comunicacion Contemporanea, Proyectos y Servicios Profesionales de Comunicacién, Comunicacion Comercial, Desarrollo de Negocios de Comunicacién y Comunicaciéon Politica.

- 3 créditos que deberan acreditar del primero al cuarto semestre a través del resto de las modalidades que plantea el PIFH: Cursos, actividades personales y/o eventos validados por el Centro Académico ante el DAFI.

2Se cumplira este requisito de acuerdo a los lineamientos establecidos en el Programa Institucional de Practicas Profesionales vigente.

3Se cumplirdn 250 horas de Servicio Social, a través de la materia “Comunicacion para el Desarrollo” del 6° semestre, y el resto de las hrs., en proyectos vigentes y autorizados para la carrera.



