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el objetivo que los estudiantes participen en actividades afines a su formacion profesional
> mercadotecnia y conozcan cuales son las nuevas tendencias, el Departamento de
lercadotecnia adscrito al Centro de Ciencias Econémicas y Administrativas de la Universidad
tonoma de Aguascalientes, llevé a cabo el Dia de Mercadotecnia 2011.
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a doctora Maria del Carmen Martinez Serna, decana del Centro dijo que desde los inicios de la
2acion de la carrera en el aflo 1994, se ha visto una evolucién benéfica, ya que en la
ctualidad esta consolidada en la ciudad de Aguascalientes, se encuentra en el nivel | de los
IEES, y estd acreditada y reacreditada a nivel nacional; agregd que es una carrera que esta
pajando fuertemente para poder obtener la acreditacién internacional en breve.

Jartinez Serna, exhorté a que los jovenes estudiantes aprovechen estos eventos pues expreso
ue “siempre hay algo nuevo que aprender”, ademas los invité a continuar participando en las
valuaciones que se realizan frecuentemente por organismos externos, ya que solo asi se puede
tinuar mejorando y creciendo como Centro y como comunidad universitaria.

almente, la decana adelanté que este afio comienza la Licenciatura en Comercio
ernacional, programa académicos que se suma a las ocho existentes en el Centro de Ciencias
Econémicas y Administrativas.

or su parte, el maestro José Luis Romo Soltero, jefe del Departamento de Mercadotecnia
enciono que el evento esta pensado para toda su comunidad, donde se pretende acercar las
Jlevas tendencias a través de conferencistas e invitados expertos en la materia, por lo que se
~sumo a la invitacion de la Dra. Martinez Serna en cuanto a participar activamente y aprovechar
| maximo todos los temas que se van a exponer, ya que esto sefialé complementara lo que se
e en clases.

)Mo Soltero agradecié a todo su equipo que colabor6 en la organizacién del evento, “ya que
ealizaron un esfuerzo durante varios meses para que se lograra un programa a la altura y de
lidad”.

s conferencias impartidas fueron “El Exito del MERCHANDISING y RETAIL EXPERIENCE”, por
Mariano Castelao Frias, de Oakley México Inc., “GENERACION M” por Manuel Ruiz Aguilera,
edratico de la UAA y Asesor de Empresas y “Branding, cdmo hacer legal mi marca”, a cargo
Manuel Lopez Libreros.
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anto a los talleres se tocaran temas como: Estrategia de Comunicacion en el Cartel
itario; Branding; Fotografia Publicitaria y Creatividad, creando exclusividad en la Imagen.

as se realizdé un concurso interno entre los alumnos, plasmando lo mas destacado o
tante de la mercadotecnia en 2 minutos, entregando el DVD promocional a la
nacién, quien a su vez reunié un grupo de jurado, para deliberar a los ganadores que se
a conocer al término del evento, durante la ceremonia de clausura, con premios de 3 mil,
mil pesos para los tres primeros lugares respectivamente, ademas de que recibirdn su
Cia de participacion.

| 2



