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acer llegar toda la informacion de sus carreras y planes de estudio obligacion de la UAA para
Una mejor toma de decisiones entre jovenes.

a Universidad Autonoma de Aguascalientes lleva a cabo una intensa labor de promocion de su
ferta educativa, especialmente las carreras que se impartiran en el Campus Sur, con el
pjetivo de que los estudiantes conozcan a fondo los alcances que podran tener en el mercado
“laboral con estas opciones y puedan elegir entre la oferta de 61 diferentes programas a nivel
enciatura, informé Omar Vazquez Gloria Director General de Servicios Educativos.

Comento que hasta el momento se ha llegado a méas de 3 mil alumnos de los Gltimos semestres
de bachillerato con la informacién de la oferta educativa, sin embargo se intensificara su labor
on visitas a las preparatorias, comunicacion via internet y telefdnica para ofrecer detalles de
0s planes de estudio conforme estos vayan consolidandose.

P i .
—_— R

Vazquez Gloria expresé que, como universidad publica, la Auténoma de Aguascalientes tiene el
ompromiso de hacer llegar informacion oportuna a los jovenes sobre los contenidos de sus
arreras, las diferentes opciones a que pueden acceder en el nivel de licenciatura; influyendo en
na adecuada toma de decisiones para la opcidn que elegirdn y que serd determinante en su
sarrollo no sélo profesional, sino personal.

enciond que por ello la UAA ha buscado siempre que los estudiantes accedan a informacién de
idad sobre los contenidos de sus carreras y conozcan a fondo las perspectivas laborales que
ene cada una de las opciones de educacion superior que ofrece.

| Director de Servicios Educativos menciond que a pesar de que este afio 2012 la Universidad
utonoma de Aguascalientes ampliara su oferta con 500 lugares nuevos en sus instalaciones del
ampus Sur, no se podra cubrir todo la demanda que anualmente tiene la institucion y que
- supera las 8 mil solicitudes de ingreso; sin embargo se esta haciendo un esfuerzo importante
ara ampliar las opciones de educacidn superior con carreras pertinentes en el mercado laboral
de acuerdo a estudios sobre las tendencias de desarrollo del estado.

|1


http://www.uaa.mx/rectoria/dcrp/wp-content/uploads/2012/03/185OfertaEducativa1.jpg

] Llegar a Todos los Estudiantes de Bachillerato Objetivo de la Estrategia

aD auTonoma de Promocion de la Nueva Oferta de la UAA

ente menciond que adicional a la muestra profesiografica que se realiza anualmente en la
rsidad, la promocién en bachilleratos y su pagina de internet, la Institucién participa en
os foros que se desarrollan en materia de orientacién vocacional, como fue la muestra
zada por el Gobierno del Estado a través del Instituto de Educacidn, en donde jévenes de
los bachilleratos de la entidad pudieron acceder a la oferta de las diversas instituciones
cacioén superior.
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